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Drei Stadte - eine Wirtschaftsregion

99 Botschafter meiner Wirtschaftsregion zu sein
bedeutet fir mich nicht nur von der Ausstrah-
lungskraft und Wirtschaftsstarke der Region
zu profitieren, sondern unsere Starken und
Standortqualitaten sowohl in der Region als

auch Uber ihre Grenzen hinaus noch bekannter
zu machen.”

- Peter Heydenbluth, Markenbotschafter
und Geschaftsfiihrer ERV GmbH Entsorgung-Recycling-
Verwertung




Die Vorteile Ihrer Region

Top-Lage direkt vor den Toren Berlins am Verkehrs-
knotenpunkt BAB A10/A111, S-Bahn-Anbindung an das
Berliner Stadtzentrum.

Beste Bedingungen insbesondere auch flr Startup-
Unternehmen aus Schitsselbranchen.

Attraktive und voll erschlossene Industrie- und Ge-
werbeflachen fir unterschiedlichste Bedarfe.

Gut ausgebildetes Fachkrafte- und Akademikerpo-
tenzial, Nahe zum Berliner Arbeitsmarkt, umfassen-
des und breitgefachertes Bildungsangebot.

Attraktive Wohnstandorte, familienfreundliches
Wohn-und Arbeitsumfeld, facettenreiche Freizeit-
infrastruktur und anziehendes naturraumliches
Umfeld.
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[Was bedeutet es,
Markenbotschafter:in zu sein?]

Die gezielte Verbreitung des Markenlabels der Wirt-
schaftsregion 0-H-V mit Hilfe von Markenbotschafte-
rinnen und Markenbotschaftern ist ein wichtiger Bei-
trag, um dem gemeinsamen Wirtschaftsstandort ein
markantes und unverwechselbares Gesicht zu verlei-
hen.

Die Wirtschaftsregion 0-H-V definiert sich dber die
ansassigen Unternehmen. Sie pragen das Profil und
die Leistungsstarke der Region und bilden den
Grundstein der Markenbildung. Die gemeinsame Ver-
marktung der Wirtschaftsregion durch die Marken-
botschafter:innen starkt ihr Image. Zudem fordern
diese die Identifikation mit dem Standort und vernet-
zen sich auch untereinander.

Die Botschafter:innen nehmen die Marke O-H-V in
ihre eigene AuBendarstellung auf und ermaglichen
damit eine authentische Prasentation des gemeinsa-
men Standorts. Mit der Kommunikation ihrer Zugeho-
rigkeit zur Wirtschaftsregion werben sie bei Ge-
schaftspartner:innen, Kund:innen und potenziellen
Mitarbeiter:innen flr die Standortqualitaten.




[Welche Vorteile bieten sich Ihrem Unternehmen?]

Zugehorigkeit zur Botschafter:innen-Community und damit Teil eines
aktiven und engagierten Netzwerks.

Kennenlernen von Botschafter:innen aus anderen Branchen und damit po-
tenziellen Geschaftspartner:innen

Vorstellung und Einbindung der Markenbotschafter:innen auf den digitalen
Plattformen der Wirtschaftsregion.

Unmittelbare Einbeziehung in die Presse- und Offentlichkeitsarbeit sowie
das Standortmarketing der Wirtschaftsregion.

Teilnahme an exklusiven Netzwerktreffen mit Verantwortungstrager:innen
aus Wirtschaft, Politik und Verwaltung.

Wie profitiert die Wirtschaftsregion von Ihrem
Engagement?

Die Wirtschaftsregion Oranienburg-Hennigsdorf-Velten steht im Wettbewerb
mit anderen Wirtschaftsstandorten im Berliner Umland. Die Eroffnung des
neuen Flughafens BER sowie die Tesla-Ansiedlung fiihren zu weiteren Ent-
wicklungsimpulsen in der der Hauptstadtregion. Diese dynamische Entwick-
lung mochte auch Oranienburg-Hennigsdorf-Velten nutzen und sich im Wett-
bewerb um Fachkrafte und Unternehmensansiedlungen profilieren.

Das Markenbotschaftermodell bietet die Mdglichkeit, die Anstrengungen aller
Beteiligten zu blndeln und die Wirtschaftsregion 0-H-V nachhaltig und zu-
kunftsfahig im Wettbewerb zu positionieren.




|Welche Kriterien sind zur Aufnahme als
Markenbotschafter:in zu erfiillen?

I Unternehmenssitz oder Niederlassung in der
Wirtschaftsregion 0-H-V

m Engagement des Unternehmens fir die
Wirtschaftsregion

1 Ausbildungsbetrieb

I Gute Arbeitgeberin bzw. guter Arbeitgeber
(z.B. Angebote zur Gesundheitspravention,
Weiterentwicklungsmaoglichkeiten, solide
Unternehmenskultur, Work-Life-Balance fur
Mitarbeitende)

I Soziales oder kulturelles Engagement in der
Wirtschaftsregion

Potenzielle Markenbotschafter:innen erflllen die ge-
nannten Kriterien. Uber begriindete Abweichungen be-
findet die Jury. Entscheidend ist vor allem das Bekennt-
nis zur Wirtschaftsregion und der gemeinsame
Gestaltungswille.

Unternehmen, die sich mit dem Wirtschaftstandort iden-
tifizieren, aber die Kriterien nicht erflllen, haben die
Madglichkeit Partner:in der Wirtschaftsregion zu werden.
Nahere Informationen  finden sich unter:
www.rwk-ohv.de/markenpartnerschaft.




Wie werde ich Markenbotschafter:in?

Kriterien zur Aufnahme als Markenbotschafter:in prifen
Interessenbekundung beim Koordinierungsbiro zur Klarung offener Fragen

Formular zur Aufnahme als Markenbotschafter:in auf der Internetseite (www.
rwk-ohv.de/markenpartnerschaft-vereinbaren) ausfiillen und absenden

Juryentscheidung abwarten

Nach Beflrwortung durch die Jury: Unterzeichnung der Koopera-
tionsvereinbarung

Offentlichkeitswirksame Ernennung als Markenbotschafter:in

Beginn der Zusammenarbeit

Setzt sich zusammen aus kommunalen Wirtschaftsforderern und dem Koordinie-

rungsburo der Wirtschaftsregion.




[Tue Gutes und rede dariiber!]
Gemeinsames Marketing fiir die Wirtschaftsregion!

Die Einbindung als Markenbotschafter:in in die Standortvermarktung kann auf
zwei unterschiedlichen Ebenen erfolgen:

1.) Sie binden das Markenlabel als 0-H-V Botschafter:in in lhre Kommunikation
und AuBendarstellung ein. Die Verwendung kann z.B. auf Produkten, Betriebs-
fahrzeugen, Internetseiten, Geschéaftspapieren o.a. erfolgen, um die Zugehorig-
keit zum Standort zu kommunizieren.

2.) Sie werden Teil der Standortkampagne. Mit Hilfe von verschiedenen Kampag-
nenmotiven werden die Personlichkeiten hinter den Unternehmen, ihre Unter-
nehmenskultur und vor allem ihre Verbundenheit mit der Wirtschaftsregion ziel-
gruppenspezifisch aufbereitet und mit groBer Authentizitat in Szene gesetzt.
Ziel ist es, Bekanntheitsgrad und Image der Wirtschaftsregion weiter aufzuwer-

ten.

[Mogliche Themenbereiche der Kampagne]

Fachkraftegewinnung und -sicherung
Présentation als attraktive Arbeitgeberin bzw. attraktiver Arbeitgeber

Bedeutung von Unternehmensnetzwerken

Hervorhebung der Standortfaktoren u.a.
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Arbeiten in der Heimat!




|Notizen|

Ideen fiir Vernetzungen und Kooperationen in der

Wirtschaftsregion




Sie sind herzlich eingeladen, die Entwicklung der Wirtschaftsregion Oranien-
burg-Hennigsdorf-Velten als Markenbotschafter:in aktiv zu unterstitzen.

Bei Interesse melden Sie sich bitte bei:

Gerald Zahn, Projektleiter Koordinierungsbiiro RWK 0-H-V
Telefon: 03302.5083080

info@rwk-ohv.de | www.rwk-ohv.de
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